YMCA
EVENTOS
DEPORTIVOS

@(,V'
® BN



SALUD, VALORES Y RELACIONES

V YMCAEVENTOS
¢ DEPORTIVOS

ARGENTINA

Las carreras urbanas masivas han tenido un gran Ejecucion:

desarrollo en las ultimas décadas. Esto se refleja - Punto de recepcion y atencion al corredor
tanto en el aumento de la participacion en las (consultas, retiro del bolso con dorsales, rem-
pruebas ya tradicionales como en el emergente eras, chips, inscripciones de ultimo momento
de nuevas experiencias, mas distintivas. si se permitira esa alternativa, etc.).

. - Arco de salida y llegada, vallados y demar-
La YMCA ofrece agregar valor a laimagen de tu cacion de recorrido, puntos de hidratacion y

empresa, asociandola a una propuesta de vida avituallamiento.
saludable. - Servicio médico.

- Vestidores.

EL SERVICIO INTEGRAL INCLUYE:  Ectacionamiento.

Eleccidn de la estrategia: - Presencia de marca.

- Definicion del tipo de carrera. - Servicio de fisioterapia.

- Busqueda de la mejor fecha y lugar segun el - Bvaluacion de procesos para lograr cada
calendario existente y la disponibilidad ano una mejor experiencia.

y accesibilidad a los espacios.
- Definicion del perfil de la prueba (dia-noche,
destinatarios deseados, estacion del ano,
kilbmetros a correr, grado de dificultad, etc.) INFORMES:

Solicitar una llamada al
Fijacion de objetivos: N Do meA ez
1. De marketlng, : ymca.org.ar
2. De impacto en ambitos de influencia y redes p—
sociales,
3. Sociales si se decide apoyar causas solidarias,

etc.

Definicion del valor diferencial:

Es un punto muy importante de la estrategia,
puede estar vinculado al recorrido, a los incenti-
vos incluidos en la "bolsa del corredor’, etc.

Elaboracion del producto:

Seguros, servicios a los corredores, permisos de
las autoridades, merchandising (remeras y otros
elementos), obsequios personalizados, servicios
a la concurrencia (guarderia infantil, bufete
saludable, servicios a los acompanantes, sani-
tarios).

Comunicacién y marketing de la carrera:

- Micro sitio web con informacion

- Sistema de inscripcion online y mecanismo de
pago.

- Colocacioén en calendarios, sitios web y blogs
especializados.

- Mailing a grandes bases de datos.

- Publicidad fisica en centros deportivos, en
calle y medios masivos.




